




























































Criar um grupo de indicadores 
quantitativos e qualitativos que 

permitam avaliar as mudanças de 
comportamento e examinar se os 

objetivos de CURTO, MÉDIO e LONGO 
prazos, antes, durante e depois da 

campanha foram alcançados. 



O MAIOR NÚMERO DE PESSOAS



• Chame a atenção;
• Desperte o interesse;
• Provoque desejo de mudança;
• Leve à memorização;
• Desencadeie a ação.




















